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RESUMO

As informacdes por segmento integram um conjuntrikntacdes técnicas que tem por
objetivo evidenciar e dar transparéncia as demagis contabeis financeiras. O objetivo da
pesquisa é verificar a evidenciacao de informapdesegmento de que trata o CPC 22 (2009)
nas demonstracdes contabeis das companhias listadBM&FBovespa. A populacdo que
constitui o estudo é de 448 empresas listadas,arngstra final ficou representada por 184
empresas que evidenciaram as informacdes necass&ianderam aos critérios da pesquisa
de possuir dois segmentos ou mais. O resultadesigusa em alguns dados apresentou-se
satisfatoria, mas as empresas precisam aprimoraareeira de tratar as informacdes por
segmento. A apresentacdo das informacdes obrigatdéo apresentou um padréo, algumas
empresas apresentaram itens do ativo e ndo seafanesn itens do passivo, ou apresentaram
o faturamento e ndo apresentaram despesas, cUREIJESLL. De maneira geral, pode-se
verificar pelos resultados obtidos na pesquisaaguempresas de capital aberto apresentam
certa deficiéncia informacional quanto a evider@tagas informacdes por segmento.

Palavras-chave:Evidenciagao contabil, Relatorio por segmentosgliQade de informacodes.

1 INTRODUCAO

A adocao das Normas Internacionais de Contabili@ad@&ivel mundial, inclusive no
Brasil, introduziu novos cenarios aos investidoeesdemais usuarios, devido a maior
transparéncia e qualidade das informacdes reqseridem de propor melhorias na
fidedignidade das informagdes aos investidoresnatgonais.

Com o Pronunciamento Técnico CPC 22 (2009), ordpndo IFRS 8 Operating

Segments’, as empresas poderdo apresentar de maneiravab@gtransparente as atividades
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empresdérias, detalhando as atividades por setatudgdo. Neste sentido, Peppe e Lisbhoa
(2009, p. 111) observam que “A divulgacao das maggdes por segmento possibilita uma
melhor analise dos riscos e retornos das operagiekizidas pela companhia, projecdes de
lucratividade e escolha do melhor investimentotaP@ama avalicdo mais aprofundada das
informacgdes, deve-se levar em consideracdo que sEglaento operacional da companhia
apresenta particularidades exclusivas, que deverapsesentadas individualmente para que
possam ser analisadas por usuarios externos egletesessados.

Muller e Scherer (2010) explicam que uma compadéna apresentar informacdes que
permita aos usurios avaliar o cenario econémicoatareza e os efeitos financeiros dos
segmentos operacionais em que a empresa atua.

A importancia da divulgacdo das informacfes ponmssgo assegura a transparéncia
das informacdes contabeis conjuntamente com unis@maais aprofundada das mesmas. A
divulgacdo das informacdes, conforme preconiza 6 P (2009), auxilia aos usuérios das
informacgdes contabeis na fiscalizagcdo das ativeldde gestores das empresas.

De acordo com Peppe e Lisboa (2010, p. 117), aridpda das informacdes por

segmento afirmam que:

Com a adocdo de melhores praticas relativas a eagegsio e divulgacdo de
informacBes, o0 mercado de capitais brasileiro teadee beneficiar com um
incremento no volume de recursos de investimersivaregeiros, contribuindo para o
desenvolvimento econdmico do pais, sendo este tamb#& dos objetivos das
praticas contabeis.

Diante do apresentado, elabora-se o0 seguinte pnablde pesquisa: Quais as
caracteristicas da evidenciacao das informacdesggunento nas demonstracdes contabeis de
companhias listadas na BM&F Bovespa? O objetivotadgmesquisa € demonstrar as
caracteristicas da evidenciagéo das informacdesggonento nas demonstracdes contdbeis de
companhias listadas na BM&F Bovespa.

As demonstracfes devem conter a divulgacdo demiaigiies por segmento, conforme
descrito no Suméario Pronunciamento Técnico CPC2PP9). A pesquisa justifica-se pela
Importéancia das informagoes financeiras no meréiadaceiro e de capitais.

Weschenfelder e Mazzioni (2014, p. 22) argumentaenrgelhorar “A divulgacao das
informacfes por segmento agrega valor para as aongs disponibilizando aos usuarios
externos as informacbes sobre suas operacfes euedem@gneira Sdo gerenciadas,
proporcionando credibilidade e transparéncia asodstracdes contdbeis”.

Dentre os estudos do cenério nacional e internaciqne abordaram a tematica,

Weschenfelder e Mazzioni (2014, p. 22) relacionamue seguem: “Garrod (2000), Nichols e



Street (2007), Benjamin et al. (2010) e Schneid8cllze (2011). No que tange ao Brasil,
pesquisas sobre a IFRS 8 foram desenvolvidas psrdsq2009), Cruz et al. (2011), Aillon et
al. (2013) e Schvirck et al. (2013)”.

O artigo apresenta-se estruturado em 5 secdes,uena primeira consiste nesta
introducdo. A segunda secao refere-se a0 embasame@nico necessario para o alcance da
resposta do problema de pesquisa. A terceira segiidera os procedimentos metodologicos
utilizados. A quarta secdo apresenta os resultiokidos e as respectivas analises. A quinta e

tltima secéo esta destinada as conclusdes e seg@sti novas pesquisas sobre o tema.

2 REVISAO DA LITERATURA
A revisdo da literatura esta colocada de maneitstentar 0 assunto objeto de pesquisa,

dando assim estrutura para posterior analise @@snacdes obtidas no estudo.

2.1 EVIDENCIACAO CONTABIL

A evidenciacao das informacdes contébeis consestgpnesentacdo e divulgacdo das
destas seguindo normas, principios e convencdestplelecidas, primando por informacdes
de qualidade para a tomada de decisfes dos usuMeI®s e externos.

Para Schvirck, Lunkes e Gasparetto (2013, p. 134):

Os orgaos reguladores do mercado, e também ogidores e financiadores, buscam
melhorar a evidenciagdo de informagbes das companlDs investidores e
financiadores oferecem mais recursos as empregatequmais transparéncia em
seus atos, e as entidades reguladoras por meiordeas e leis. Nesse sentido, a
harmonizacdo das normas contabeis brasileiras @maso internacionais de
contabilidade motivou diversas alteracdes nasgasitdas empresas em relacdo a
forma de contabilizacéo e de divulgacao das infgfesa.

Na compreensao de ludicibus (2004, p. 121), a evidedo contabil “esta ligada aos
objetivos da contabilidade, ao garantir informacddsrenciadas para os varios tipos de
usuarios”. Na concepc¢do de Hendriksen e Van B{E@@0, p. 515), a evidenciacao contébil
tem como finalidade “dar informacéo importante levante aos usuarios [...] para ajuda-los a
tomar decisdes da melhor maneira possivel”.

Weschenfelder e Mazzioni (2014, p. 23) argumentaen q

As exigéncias no ambiente de negdécio estimulam ampanhias a fornecer
informagBes fidedignas, propiciando identificar pet€ncias e fraquezas, como
também as oportunidades e as ameacas de um detdonmiagécio. Dessa forma, a
evidenciacdo contabil contribui para uma melhor p@ensao do que esta sendo
divulgado.



Neste sentido, deve ser levado em consideracaa ofiermacdo contabil-financeira é
relevante “quando pode influenciar as decisdes@unmas dos usuarios” (IUDICIBUS et al.,
2010, p. 37).

Weschenfelder e Mazzioni (2014, p. 23) argumentam “‘tyma evidenciacéo clara e
completa propicia maior confiabilidade na tomadaelgséo, aumento do valor da companhia
e reducao da assimetria informacional e, em coattig@, reducéo dos custos de capital e maior
credibilidade dos gestores”.

Weschenfelder e Mazzioni (2014, p. 23) observamaj&eonunciamento Conceitual
Bésico “define como objetivo principal do relatddontabil-financeiro fornecer informacgdes
Uteis para a tomada de decisdo, com as caradasigfiialitativas fundamentais de relevancia,
materialidade e representacdao fidedigna”.

O Comité de Pronunciamentos Contabeis (2012, pretigta a materialidade como
“um aspecto de relevancia especifico da entidageda® na natureza ou na magnitude, ou em
ambos, dos itens para os quais a informacgéo dathagada no contexto do relatério contébil-
financeiro de uma entidade em particular’. Wesatldef e Mazzioni (2014, p. 23) afirmam
que a “representacao fidedigna significa que asaigdes e eventos devem estar apresentados
adequadamente”. Enfim, as demonstracfes contdbaisséiras devem ser preparadas de
modo a espelhar o maximo possivel da realidadem@anhia.

2.2 INFORMACOES POR SEGMENTO

O IFRS 8 (anteriormente IAS 14) foi adaptado asnaar brasileiras de contabilidade
por meio do CPC 22 — Informagbes por Segmentdnt&nacional Accounting Standard
(IASB) é responsavel pela emissdo, divulgacdo a@liagdo dos principios contabeis
internacionais, conhecidos corhidernacional Financial Reporting Sandards (IFRS). Neste
contexto, o Brasil comprometeu-se a ajustar as gu#ikas contabeis com as IFRS, com o
auxilio dos pronunciamentos técnicos emitidos g&onité de Pronunciamentos Contabeis
(CPC).

Para ludicibus et al. (2010, p. 628):

O principio basico e que as informacdes apresestadiasegmentos, em conjunto
com as demonstracdes contabeis, possibilitem aodrias a avaliacdo correta da
natureza das atividades do negécio e seus respeetigitos financeiros, conhecendo
de fato o ambiente econdbmico em que a empresasstida.

As informacdes apresentadas por segmentos saamedsy pois a sua utilidade pode ir
além da percepcdo do mercado financeiro naciochli®k, Lunkes e Gasparetto (2013, p,

134) ressaltam a atuacgéao global das empresasyabderque:



As fusdes e a internacionalizacdo das empresaspléacdo de mercados de atuagéo
formaram grupos corporativos que atuam em diveénsms geograficas e em distintos
negécios. Adoldings de companhias abertas, normalmente, gerencianvatades
desses conglomerados de forma consolidada, ou tegas os negécios estao
agrupados em uma Unica companhia controladora.alfessia, informacdes que
podem ser relevantes para o agente interessadmmasa ficam agrupadas com
diversos outros dados, sendo apresentadas de ¢omsalidada ao mercado.

Neste sentido, ludicibus et al. (2010, p. 628) mrgntam que o0 “o principio basico e
que as informacdes apresentadas por segmentospgmto com as demonstracdes contabeis,
possibilitem aos usuarios a avaliacdo correta darewa das atividades do negoécio e seus
respectivos efeitos financeiros, conhecendo dedatmbiente econbmico em que a empresa
esta inserida”.

Vasconselos e Szuster (2003, p. 72) comentam que:

A informacdo por segmentos de negécios assumeeertesanportancia na andlise
econdmico-financeira das empresas nacionais enat&mais aprimorando sua
evidenciacdo, e do ponto de vista gerencial e dedgrajuda na tomada de decisao.
Do ponto de vista do usuario externo, aumentarspaéncia da empresa, uma vez
gue informa ao mercado a estratégia adotada enasuamdes.

Conforme descrito no item 25 do pronunciamento @RPQ009, p. 7), “o montante de
cada item dos segmentos divulgados deve correspandelor reportado ao principal gestor
das operacOes para fins de tomada de decisdo a@lweacédo de recursos ao segmento e de
avaliacao do seu desempenho”.

Conforme o pronunciamento técnico CPC 22 (2009nfasmacdes minimas a serem
divulgadas séao:

(a) os fatores utilizados para identificar os segmediasigaveis;

(b) os julgamentos feitos pela administracéo na adiwdos critérios de agregacao
do item 12. Isto inclui breve descricdo dos segogeaperacionais que tenham
sido agregados dessa forma e os indicadores ecoo®uie foram avaliados
na determinacdo de que segmentos operacionais adgeegtenham
caracteristicas econémicas semelhantes;

(c) tipos de produtos e servigos a partir dos quaia sagmento divulgavel obtém
suas receitas;

(d) A entidade deve divulgar o valor do lucro ou prgude cada segmento
divulgavel. A entidade deve divulgar o valor tatak ativos e passivos de cada
segmento divulgavel se esse valor for apresentagidarmente ao principal
gestor das operacgdes;

(e) receitas provenientes de clientes externos;

(f) receitas de transac¢des com outros segmentos apeaascda mesma entidade;



(g) receitas financeiras;

(h) despesas financeiras;

(i) depreciacbes e amortizacoes;

() itens materiais de receita e despesa;

(k) participagdo da entidade nos lucros ou prejuizos cdigadas e de
empreendimentos sob controle conjunto (joint vesurcontabilizados de
acordo com o método da equivaléncia patrimonial;

(I) despesa ou receita com imposto de renda e conffibbsocial,

(m)itens ndo-caixa considerados materiais, exceteedgmbdes e amortizagdes

(n) o montante do investimento em coligadas e empreemdos conjuntos (joint
ventures) contabilizado pelo método da equivalépatemonial;

(0) o montante de acréscimos ao ativo nao circulamteete instrumentos
financeiros, imposto de renda e contribuicdo satiferidos ativos, ativos de
beneficios pds-emprego e direitos provenienteodeatos de seguro.

O pronunciamento também recomenda a divulgacaoagaobre cada segmento em
que:

(a) receita € igual ou superior a 10% da receita coauairde todos 0s segmentos
operacionais;

(b) seu lucro é igual ou superior a 10% do maior lwnmbinado dos segmentos
gue nao apresentaram prejuizos ou seu prejuizoiar maigual a 10% do
prejuizo apurado combinado de todos o0s segment@sacpnais que
apresentaram prejuizos;

(c) seus ativos séo iguais ou superiores a 10% dassativmbinados de todos o0s
segmentos operacionais.

A apresentacao das informacdes por segmento nédgiéaepelo orgao regulador, mas
a sua publicacdo de maneira fidedigna acaba prertseguranca a figura da companhia em
relacdo ao mercado financeiro. A norma internad¢inéa exige que uma companhia divulgue
as informacdes que ndo sejam preparadas paratesmincaso as informacgdes necessarias nao
estejam disponiveis e/ou 0 custo para preparagjasaito (ERNST & YOUNG; TERCO;
FIPECAFI, 2011).

2.3 ESTUDOS CORRELATOS SOBRE INFORMACOES POR SEGMENTO
Os estudos anteriores relacionados ao tema Inf@esgmor Segmento buscam balizar

0s atuais cenarios relacionados. Os resultadoestoslos apresentados a seguir variam de



acordo com o panorama e objetivo da pesquisa, tpatism desde verificagdo em grupos
isolados até grupos mais abrangentes de empresas.

Aillon et al. (2013) delinearam o cenario de cogearcia contabil internacional conduz
as organizacdes brasileiras a nova realidade defidesformacional, a divulgacdo de
informagdes gerenciais, como, por exemplo, infodeacpor segmento. O objetivo deste
trabalho consiste em verificar como séo evidensiadanformacdes gerenciais publicadas na
nota explicativa de informacgcdes por segmento ngsesas que compdem o IBrX-50. Nos
achados, conclui-se que (i) a evidenciacao € thstintre os setores; e (ii) existe um baixo nivel
de disclosure das informacdes gerenciais. Esse®$apodem ser um indicio da tentativa de
ocultar a ineficiéncia de gestores, ou a supredsanformacdes como barreira informacional
para novos competidores.

Schvirck, Lunkes e Gasparetto (2013) tracaram umonaana da divulgacdo de
segmentos nas demonstracdes financeiras das commpatiertas que operam no Brasil,
publicadas em 2010, primeiro ano de vigéncia do R ®ara isso, identificaram como foram
definidos e quantos sdo os segmentos publicadas, @ analisar tais resultados em relacéo
as caracteristicas corporativas da empresa: tamaatoy de atuacao e status de listagem da
companhia nos niveis de governanca corporativevéntamento dos dados foi realizado em
notas explicativas de 81 companhias abertas sabatag entre as maiores empresas, na edigéo
2010 da Revista Melhores e Maiores. A analise dadosl foi realizada com estatistica
descritiva e analise de correlacdo. Os resultadgsedquisa mostraram que ha empresas que
nao fizeram qualquer referéncia a informacbes pgmentos. A definicdo dos segmentos
atendeu predominantemente ao critério de linhadécios, e 27% das companhias agruparam
as atividades em um Unico segmento. A andlise atalagdo mostrou que somente o tamanho
do ativo apresentou relacionamento significantestipo com as caracteristicas de definicao
e quantidade de segmentos publicados. Constatousehd grande heterogeneidade nas
estruturas dos relatérios por segmento publicados.

Mapurunga, Ponte e Holanda (2014) levantaram odgawmprimento das orientacdes
de divulgacédo definidas no CPC 22 (2009) pelas emmjps listadas na BM&F Bovespa e
investigar caracteristicas das firmas capazes pkcax a aderéncia ao disclosure, além da
norma propriamente dita. A amostra final da pesgueniu 363 companhias brasileiras
listadas na BM&F Bovespa. Constataram que, de mamgeiral, as empresas apresentaram
baixo cumprimento as orientacdes de divulgacaocodmativo. A partir de testes de diferenca
entre médias, verificaram que: fazer parte do S&gtil ou do Setor Veiculos e Pecas, ser uma

empresa com acoes listadas internacionalmentausiéada por uma firma de auditoria Big



four ou estar listadas em segmentos de Governamge@tiva da bolsa esteve associado com
maiores niveis de disclosure. Além disso, com lesdnalise de Regressdo, ndo se pode
rejeitar a hipétese de que a aderéncia das firmeesldiras ao disclosure requerido pelo CPC
22 (2009) pode ser explicada pelas caracterisi@agirmas, ja que as caracteristicas Tamanho
da Empresa, ser auditada por uma firma de audBaogidour e estar listadas em segmentos de
Governanga Corporativa da bolsa foram uma infle@padsitiva do nivel de disclosure de
informacdes por segmento.

A pesquisa de Weschenfelder e Mazzioni (2014) icetifo nivel de evidenciacao das
informacBes por segmento, das demonstracfes contabermediarias correspondentes ao
periodo de 30/06/2012, analisando 127 companhséasdfis no Novo Mercado da BM&F
Bovespa. Os resultados sinalizaram que companbim&missao de ADR’s tendem a divulgar
menos informacdes por segmento que as demais. Ayoompanhias nao citaram o CPC 22
nas suas demonstracdes contabeis e nenhuma evid@nbiemonstracéo do Fluxo de Caixa
por segmento. Poucas empresas investigadas citargrau de dependéncia dos principais
clientes, o montante de investimentos contabiligagor equivaléncia patrimonial e a
conciliacédo entre as informacgdes por segmentoaambo patrimonial. Companhias auditadas
por Big Four apresentaram menor nivel de evidedoia@p que as demais.

Souza et al. (2016) analisaram as demonstracdeébais das empresas brasileiras,
tendo como referéncia os requisitos constantesranuRciamento CPC 22. Abordaram a
divulgacdo referente aos anos de 2010 a 2014, squedo2010 foi o primeiro ano de
obrigatoriedade desse tipo de divulgacdo no Br&ilestudo considerou 231 empresas
distribuidas entre 20 setores econdmicos. Forartad@s hipoteses referentes a oito
caracteristicas identificadas como potenciais éstgue influenciariam os diferentes niveis de
divulgacdo. Observaram que para as caracteristieatbilidade”, “concentracao do setor”,
“lucro ou prejuizo” e “ano de divulgacdo” ndo ammmram resultados estatisticamente
significativos, o que indica que esses fatoresim@igenciam tal divulgagcéo. Ja para as outras
guatro caracteristicas investigadas, os resultenlofirmaram as hipoteses testadas. Assim, as
evidéncias da pesquisa revelaram que as carac@sisttamanho”, “endividamento”,
“governanca corporativa” e “auditoria” sdo fatorgse influenciam a divulgacdo de
informacdes sobre segmentos operacionais no Brasil.

Oliveira, Costa e Avila (2016) analisaram a relagéie o nivel de competitividade em
companhias abertas brasileiras e a evidenciacitfaenacdes por segmento. A amostra da
pesquisa foi composta por 46 companhias abertaddiras, listadas no indice Ibovespa no

periodo de 2010 e 2013. O modelo econométrico eamallados em painel, considerando o



retorno sobre o ativo (ROA) das empresas acimaéthando ROA do setor usado como proxy
para setores mais competitivos. De acordo com sgltaglos da investigacdo, 83% das
empresas optaram por divulgar as informacdes goneseto de negdcio e divulgaram de 2 a 4
segmentos. O nivel de evidenciacdo das informagéesegmento é de 63% no horizonte
temporal de estudo, sendo que as empresas petienaes setores regulados (energia elétrica
e telecomunicacdes) apresentaram indice de evalgEtcsuperior aquele dos demais setores
analisados. Percebeu-se uma curva de aprendizagedivalgacdo de informacdes por
segmento, uma vez que o paradigma de evidenciagieet ao longo do periodo. Os
resultados sugerem que as empresas possuidorda3Aladima da média do setor demonstram
menos informacdes por segmento, corroborando ddsipd@e pesquisa de que as companhias
pertencentes a setores mais competitivos sao mamopensas a divulgar separadamente
informacdes por segmento. Os indicios foram deagaempetitividade € um fator que pode
afetar a divulgacdo de informacdes por segmentaessdéando ser observada por

pesquisadores, investidores, normatizadores eagonds.

3 METODOLOGIA

Com o objetivo de demonstrar o nivel de evidencal@CPC 22 das companhias de
capital aberto, desenvolveu-se pesquisa documamizdrater descritivo.

Para Dmitruk (2004, p. 74) pesquisa documentalitist realidade atual por meio de
documentos, para descrever e comparar diferentei€rieias, costumes, praticas etc.” Gil
(2002, p. 42) considera que “as pesquisas desgitém como objetivo primordial a descri¢ao
das caracteristicas de determinada populacdo @mino ou, entdo, o estabelecimento de
relacdes entre variaveis”.

Os dados foram coletados de uma populacao de 4pBeas de capital aberto que
possuem DFPs publicadas na bolsa de valores endigi® na web site da BM&FBovespa
referentes ao ano de 2016. Em seguida, foram guaftos com as especificacbes do CPC 22
(2009) para verificar a conformidade da divulgagéo.

Para a andlise de conteudo foram verificadas asnaicdes requeridas pelo CPC 22
(2009), coletadas a partir abecklist elaborado com os itens exigidos pela normativa. O
checklist elaborado para a verificar a conformidade na emidedo de cada empresa em

relacdo ao exigido pelo CPC 22, estd demonstrad@uaoiro 1.
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Quadro 1. Categorias para a analise das informagdes por segnie

Categoria CPC 22
1 Motivo da ndo publicacdo das informac¢6es pomsemo
2 Critério para agregacao dos segmentos
3 Agregacado de Segmentos com breve descri¢do
4 Quantidade de segmentos operacionais
5 Divulgacédo por regido geografica, produtos ovises
6 Principal gestor da operacéo
7 Divulgacdo comparada com o0 ano anterior
8 Ativos por segmento
9 Passivos por segmento
10 Receitas, custos e despesas por segmento
11 Lucro ou prejuizo por segmento
12 Despesa ou receita com imposto de renda e looigfio social por segmento
13 Conciliagdo entre as informagdes por segmentbaango patrimonial
14 Grau de dependéncia de seus principais clientes
15 Participacéo da entidade nos lucros ou prejuizapligadas e de empreendimentos sob controle

conjunto (joint ventures) contabilizados de acardm o método da equivaléncia patrimonial
Fonte: Elaborado pelo autor com base no CPC 22§200

As categorias apresentadas no quadro 1 foram adasisndividualmente em cada nota
explicativa das empresas pesquisadas. Em tabelalsarms foram compilados os dados
relativos as caracteristicas de cada categoriacdelo com as informacdes requeridas pelo

CPC 2002 (2009) e apresentadas pelas empresas.

4 ANALISE DOS RESULTADOS

Nesta secdo, apresentam-se as informacdes colaiadpesquisa na totalidade de
empresas de capital aberto no mercado brasileiralisponiveis nahomepage da
BMF&Bovespa, considerando as premissas do CPCEBJ2que determina como devem ser
tratadas as informagdes por segmento, para as Smspgele se encaixarem nas premissas

estabelecidas.

4.1 PUBLICACAO E AGREGACAO POR SEGMENTO

A informacgéo por segmentos tem como premissa apeaéncia dos dados contébeis e
financeiros da empresa, ou seja, tratar com méaoeza os diferentes tipos de negocio que a
mesma atua, objetivando informacéo de qualidade gmusuarios da contabilidade.

Nesta pesquisa trabalhou-se com um universo deed#f@esas de capital aberto,
listadas na bolsa de valores do mercado brasilégparando-se com trés tipos de alegagdes
sobre informacgdes por segmento, ao que tange dgdgAdo ou ndo destas de maneira

segmentada.
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Do universo da pesquisa, 31% (137 empresas) ndseapgaram publicacdes por
segmento; 27% (122 empresas) fizeram mencéo e eppdicativas de que a sua atividade
esta organizada em apenas um segmento; 41% (18ésamprelataram em notas explicativas
que trabalha as demonstracbes contabeis segmertddas(5 empresas) nao tiveram suas
demonstracdes publicadas até a data da pesquida, agsim, ndo foi possivel identificar se as
mesmas eram ou ndo segmentadas.

O CPC 22 (2009) permite que a empresa possa agregsggmentos, desde que 0s
mesmos sigam as regras estabelecidas, podendmataereza dos produtos ou servicos;
natureza dos processos de produc¢dao; tipo ou caetpclientes dos seus produtos e servicos;
métodos usados para distribuir os seus produtpsestar 0s servigos; e se aplicavel, a natureza
do ambiente regulatdrio, além de outros parametiognos quantitativos exigiveis.

Dentro deste contexto, a analise recaiu apenagmpsesas com dois segmentos ou
mais, totalizando 184 empresas. Da amostra, 69%dfithresas) apresentaram que trabalham
com o segmento de maneira distinta, 18% (33 empresa manifestaram afirmando que
agregaram segmentos, 13% (24 empresas) afirmarasagmentos agregados demonstrando
o fundamento para tal agregacéo.

Aprofundando a pesquisa, verificou-se que, 82% @%bpresas) das 184 empresas
pesquisadas, apresentaram apenas um titulo nassteagbes ou em algum local da nota
explicativa a agregacéo dos segmentos, sendo gunaaf8% (33 empresas) apresentaram de
maneira transparente quais os segmentos foramaaygregdescrevendo as caracteristicas de
ambos segmentos e forma de divulgacao.

Na tabela 1 apresenta-se as divulgagcdes por tgpesgmento, conforme segue:

Tabela 1- Divulgacao por tipos de segmento

Forma de Divulgacdo Frequéncia absoluta Frequéncipercentual
Produtos e servicos 150 82%

Areas geograficas 16 9%
Ambiente regulatério 1 1%
Combinacéo de fatores 17 9%

Outros 0 0%

Total 184 100%

Fonte: Dados coletados e analisados pelo autor.

A maneira de divulgacdo das informacgOes por segmeas empresas pesquisadas
dividiu-se, basicamente, de quatro formas distinfdspor produtos e servigos, 82% (150
empresas); area geografica e combinacéo de fatgnesiimadamente 9% (16 e 17 empresas),

respectivamente; ambiente regulatério com menoslalo total (1 de empresa). Para esta
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andlise foram considerados a descricdo da formdividgacdo das mesmas em suas notas
explicativas, sobre o total de empresas que agersemmais que um segmento operacional.

Os dados apresentados por Aillon et al. (2013)yigdt) Lunkes e Gasparetto (2013) e
Oliveira, Costa e Avila (2016) se assemelham narttec as atividades de negocios e na
segmentacdo por regido geogréfica, mas se fordemasia a divulgacdo por combinacdo de
fatores, a pesquisa atual apresentou indices rsamueseja, as empresas estdo demonstrando
suas informacOes segmentadas de diferentes manggammpresas que apresentaram esta
caracteristica sdo as que atuam em varias reggdgsdajicas e a0 mesmo tempo com segmentos
operacionais distintos.

A segmentacdo da empresa identifica 0 quanto \adtdéoa atividade comercial,

industrial ou de prestacéo de servico da empresstabesquisa, utilizando o total de empresas
da pesquisa, observou-se a quantidade de opempdgse operam e demonstram seus dados.

Na Tabela 2, pode-se verificar a quantidade de esapre o0 nimero de segmentos na amostra.

Tabela 2- Quantidade de Segmentos versus Empresas

Numero de Frequéncia Frequéncia  Ndmero de Frequéncia Frequéncia
segmentos absoluta percentual segmentos absoluta percentual
1 segmento 264 59% 6 segmentds 12 3%

2 segmentos 63 14% 7 segmentqs 4 1%
3 segmentos 55 12% 8 segmentqs 2 0,6%
4 segmentos 33 7% 9 segmentds 1 0,4%
5 segmentos 14 3%

Total da populacdo Pesquisada 448

Fonte: Dados coletados e analisados pelo autor.

Considerando a tabela 2, observa-se que 59% dassas@peram com um segmento
apenas, 14% com dois segmentos, 12% trés segmé#azym quatro segmentos e 0s outros
demais segmentos ficam com a fracdo de 8% solm®lp ¢onfirmando assim, os resultados
das pesquisas de Schvirck, Lunkes e Gasparett@)200liveira, Costa e Avila (2016) que

apresentaram resultados semelhantes.

4.2 GESTOR OPERAQAO POR SEGMENTO

O CPC 22 (2009), no seu Item 23, disciplina quepresa deve divulgar e apresentar
as informacfes do mesmo modo que faz ao prin@pahdor de decisdes da empresa. Assim,
identificou-se os principais tomadores de decig@fesmados pelas empresas no que se refere
as informacbes por segmento, Dentre o0s princip@stoges citados pelas empresas
investigadas, destacam-se a administracdo comgE&yaidos por 21% que utilizaram o termo
genérico utilizado no CPC 22 (2009) “Principais émlores de decisdo”. Outro tipo de gestor
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destacado foi a diretoria executiva da empresagepado em 15% das empresas pesquisadas.

O restante dos gestores apareceu com menor freguinpesquisa, conforme Tabela 3.

Tabela 3- Principal Gestor das Operacdes por Segmento

Principal Gestor

Frequéncia absoluta

Frequéncia perentual

Administracao 79 43%
CEO 2 1%
Comité Executivo 6 3%
Conselho da Administracdo 6 3%
Diretor de operacdes 1 1%
Diretor presidente 6 3%
Diretoria 3 2%
Diretoria colegiada 1 1%
Diretoria Corporativa 1 1%
Diretoria Executiva 27 15%
N&o informado 11 6%
Presidente Executivo 1 1%
Principais Tomadores de Decisado 39 21%
Principal Gestor de Operacdes 1 1%
Total 184 100%

Fonte: elaborado pelo autor com base nos dadossdpiisa.

Neste contexto, o resultado da pesquisa traz dsatoslhantes ao estudo de Aillon et

al. (2013), que também apresentaram um indiceidnfer 100% de apresentacdo desta

informacéo.

Diante dos resultados, verifica-se que algumas esapracabam por deixar passar em

branco a evidenciacdo desta informacgao, confirmandeficiéncia de dados em ambas as

pesquisas.

4.3 DEMONSTRATIVOS CONTABEIS E CONCILIACAO POR SEGMENTO

Os demonstrativos contabeis e a conciliagdo doesdpdr segmento em relacdo as

informacgdes consolidadas sdo importantes para gjusw@rios das informacdes apresentadas

possam tomar decisdes assertivas em relacao aosgestimentos.

Diante deste contexto, apresenta-se na Tabeladadss relacionados aos tipos de

informacdes contabeis por segmento evidenciadaesnustra.

Tabela 4- Informacdes Contabeis por Segmento

. . Lucro Custos e Despesa oy
Ativos Passivos rejuizo despesas IRPJ/
por % por % pre] % P % %
por por CSLL por
segmento segmento
segmento segmento segmento
Sim 110 60% 84 469 161 88% 167 91% 117 64%
N&o 74 40% 100 549 23 13% 17 9% 67 36%
Total 184 100%| 184 100%| 184 100% 184 100% 184 100%

Fonte: elaborado pelo autor com base nos dadossdpiisa.
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Conforme apresentado na Tabela 4, a divulgacapate das empresas considerando
ativos por segmento alcancou o indice de 60% deég#igdo, contra 40% de empresas que nao
divulgaram este item por segmento. A divulgacagpote das empresas considerando passivos
por segmento alcancou o indice de 46% de divulgagara 54% de empresas que nao
divulgaram este item por segmento.

A divulgacdo por parte das empresas considerandwolRrejuizo por segmento
alcancou o indice de 88% de divulgacéao, contrad@®mpresas que nao divulgaram este item
por segmento. A divulgacdo por parte das empresasiderando Custos e despesas por
segmento alcancou o indice de 91% de divulgac@trac8% de empresas que ndo divulgaram
este item por segmento. A divulgagao por parteedgsresas considerando Despesa ou IR /
CSLL por segmento alcancou o indice de 64% de givdo, contra 36% de empresas que néao
divulgaram este item por segmento.

Oliveira, Costa e Avila (2016) encontraram reswitadjue em alguns termos se
assemelham e em outros apresentam aumento da@agh conforme apresentado a seguir

na tabela 5:

Tabela 5- Comparativo com pesquisa de Oliveira, Costa e Avilé2016)
Ativos por | Passivos por| Lucro prejuizo | Custos e despesas IRPJ / CSLL por
segmento % | segmento % | por segmento %| por segmento % segmento %

Evidenciacéo

Evidenciagdo 01  60,00% 46,00% 88,00% 91,00% 64,00%
Evidenciacdo 02  61,57% 44,91% 70,37% 61,57% 49,07%
Variagao -1,57% 1,09% 17,63% 29,43% 14,93%

Fonte: Evidenciacdo 01 - dados da pesquisa; Eviagiw 02 - Oliveira, Costa e Avila (2016).

Considerando o estudo de Weschenfelder e MazZ0a#4(), a atual pesquisa apresenta
elevacéao dos indices da evidenciacao das informaf@®@assivos por segmento. A diferenca
entre as pesquisas pode ser causada por fator@sacbostra de empresas pesquisadas e ano
no qual as pesquisas foram realizadas.

Conforme apresentado, as empresas objeto de pastiosadotam por regra geral a
publicacédo de todos os itens, de acordo com o CPRO9), conforme percebe-se teve caso
que houve apresentacdo de itens do ativo e nacehapresentacdo de itens do Passivo. O
mesmo acontece com os itens da demonstracdo dtadesiem alguns casos apresentou-se
apenas o faturamento, desconsiderando os demegjiie deveriam ser apresentados.

A conciliacdo por segmento esta apresentada ndalébe
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Tipo de conciliacdo Frequéncia absoluta | Frequéncia percentual
Sem Conciliacdo da Informacdes Apresentadas 45 24%
Conciliacao Balanco Patrimonial apenas 1 1%
Conciliacado Demonstracdo do Resultado apenas 59 32%
Conciliagdo Completa (itens do ativo, passivo altedo) 79 43%

Total 184 100%

Fonte: elaborado pelo autor com base nos dadosstpiisa.

Os resultados demonstram que 24% das empresasgaelsgudivulgam as informacgdes
por segmento sem conciliagdo das informacoOes apeskses, 1% fazem apenas a conciliagéo
do item do balanco patrimonial, 32% apresentam agpem conciliagdo dos itens da
demonstracdo do resultado e 43% das empresas raprase a conciliacdo de todos os itens
divulgados considerando as premissas do CPC 2®)2B6tes resultados se coadunam com
0s encontrados na pesquisa de Weschenfelder e dnagz014).

Ao se considerar o estudo de Oliveira, Costa eaA(@016), que em sua amostra
retrataram dados do indice Bovespa, encontroutaelisl mais satisfatérios se comparados
com o todas as empresas que informaram ter domesggs ou mais no estudo atual. Este
resultado se caracteriza pelo fato de que na pesrjuisa algumas empresas apresentaram
indices de conciliagdo baixo, reduzindo assimiesieador.

Apresentou-se neste item da pesquisa, uma defigié@s empresas quanto a
apresentacdo das informacdes conciliando as infd@resapor segmento com os balancos

consolidados.

4.4 GRAU DE DEPENDENCIA DOS CLIENTES

Informacdo sobre os principais clientes dentro ddacsegmento operacional, é
considerado como divulgavel conforme preconiza @ 2P (2009), em seu item 34. Observou-
se, no entanto, que, do total de empresas comdueaisn segmento operacional com capital
aberto em 2016, apenas 3% das empresas citaranpeaddmcia de clientes, conforme

apresentado na tabela 7.

Tabela 7- Grau de dependéncia de seus clientes
Grau de dependéncia de seus clientes

Questionamento

Frequéncia absolutal

Frequéncia pezatual

Afirmou ter Grau de Dependéncia
Afirmou néo ter Grau de Dependéncia ou ndo Informou
Total

5
179
184

3%
97%
100%

Fonte: elaborado pelo autor com base nos dadosstpiisa.
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Dos 97% das empresas restantes que ndo divulgaramfotrmacgao, sdo empresas que
trabalham com um mercado mais pulverizado, ou s$efa, milhares de pequenos clientes
envolvidos no seu faturamento.

Os indices apresentados nesta secdo, corroboramocosndados da pesquisa de
Oliveira, Costa e Avila (2016), Weschenfelder e kemi (2014), Aillon et al. (2013) e de
Souza et al. (2016).

4.5 PARTICIPACAO E EQUIVALENCIA PATRIMONIAL

A participacéo da entidade nos lucros ou prejudsosoligadas e de empreendimentos
sob controle conjunto (joint ventures) contabilasade acordo com o método da equivaléncia
patrimonial, também é considerado como informag@sipel de divulgacdo, ao entendimento
do CPC 22 (2009).

Nestes termos, nas notas explicativas das empeesasnais de um segmento foi
possivel constatar que 34% apresentou dados clirddbs de acordo com o método de
equivaléncia patrimonial. Empresas que néo aprasan{ ou que citaram nao ter equivaléncia
patrimonial, somam 66% da amostra.

Os indices apresentados nesta secdo, corroboramocosndados da pesquisa de
Weschenfelder e Mazzioni (2014), que também indimabaixos indicadores de divulgacao
desta informacéo.

5 CONCLUSAO

O estudo analisou a divulgacao das informacdesg@mento nas empresas de capital
aberto no mercado brasileiro, utilizando-se de sdadslativos ao exercicio de 2016,
apresentando assim, o cendrio atual de divulgag&PeC 22 (2009).

Considerando o universo de 448 empresas, conclujoe88% (306 empresas) fizeram
mencéao as informacgdes por segmento, sendo distolem 27% (122 empresas) afirmaram
publicar em apenas um Unico segmento, mesmo qusej@®brigatorio a sua divulgacéo, e
41% (184 empresas) publicaram por segmento, deiraanqual foi apresentada na pesquisa.
Do restante da populacéo da pesquisa 1% aindaavé divulgado as suas demonstracoes e
31% (137 empresas) ndo fizeram a mencao aos telonoPC 22 (2009).

Outro ponto ressalvado diz respeito a falta deegladas informacdes apresentadas por
algumas empresas, ou seja, em casos especificakdege com uma sintetizagdo excessiva

dos dados, onde pode-se observar apenas ao cumfurides regras estabelecidas pelo CPC
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22 (2009), e nao o objetivo primordial da contalaitie, que é apresentar com transparéncia e
qualidade as informagfes a seus USUarios.

Em relacdo a apresentacdo de ativos, passivox/pugjuizo, demais receitas e
despesas e Imposto de renda e contribuicdo saciagegmento, as empresas nao apresentaram
adequadamente, conforme determina a normativa. |gummas empresas apresentou-se itens
do ativo e ndo se apresentou itens do passivopmsentou-se o faturamento e ndo das
despesas, custos e IRPJ/CSLL. A generalizacaordaaaptacdo desordenada seria falha, pois
em boa parte das empresas a apresentacdo destessdatku de maneira satisfatoria. Neste
contexto, considerando as pesquisas realizadagcamente por Weschenfelder e Mazzioni
(2014) e Oliveira, Costa e Avila (2016), pode-garanelhora na qualidade das informacdes
prestadas, pois mesmo que ndo acolhida a norm@@¥, Encontra-se um aumento gradativo
relacionado a qualidade destas informacdes.

Em itens elencados para a pesquisa, como o0 gralemEndéncia de seus clientes,
corroboram com os dados da pesquisa de OliveirataG® Avila (2016), Weschenfelder e
Mazzioni (2014), Aillon et al. (2013) e Souza et(@016). A apresentacdo dos resultados de
equivaléncia, apresentaram indices baixos, legititon®s dados da pesquisa de Weschenfelder
e Mazzioni (2014). Isso se da, pela condicionaetejue a empresa precisa apresentar tais
condicOes para que tenha esta evidenciagdo como tal

A evidenciacdo do principal gestor da operacdo gonto positivo quanto a
especificidade apresentada. Nas empresas que rdprase informacdes em dois segmentos
ou mais, apresentou-se 14 indicativos de gestaresgcendo destaque a “Administracao”,
sendo esta apresentada como responsavel em 43mgessas. O item que chama a atencdo
diz respeito a ndo informacao, presente nas nafativas de informagdes por segmento.
Neste contexto, o resultado da pesquisa traz damoslhantes ao estudo de Aillon et al. (2013),
que também apresentaram um indice inferior a 100%pdesentacao desta informacéao.

De maneira geral, pode-se verificar através dadtesks obtidos na pesquisa que as
empresas de capital aberto se encontram em paé&guras quanto a publicacdo das
informacdes por segmento. Este temor, pode sendaualvez pela necessidade de abertura
mais detalhada de suas informacfes a ponto de la@thas para que seus concorrentes
consigam ter um acesso a suas informacdes ou at@ormelo fato de desconhecer que uma
informacé&o de qualidade pode fazer com que a eapresca no mercado financeiro.
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